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Storie e visioni della nuova economia

Pubblicato il bando «Ecommerce 2020>
di Regione Lombardia, strumento pensato
per finanziare progetti di micro, piccole
emedieimprese sul commerciodigitale

Finanziamenti

per le imprese,
fondi per il lancio
dell’e-commerce

diElisaRiva

UNA OPPORTUNITA

PER LE MICRO IMPRESE
Imercatiesteri,in particolare al-
cunepiazze europee, hannoretto
meglioil contraccolpodell’emer-
genza sanitaria, ma € qui che la
concorrenza sorpassa I'ITtalia in
termini di capacita digitale.

11 Bel Paese, pero, ha un asso
nellamanica, anzidue, per com-
pensare la congiuntura sfavore-
vole:ilbrand «MadeinItaly»ela
possibilitadiavviare un processo
di digitalizzazione strutturato,
contando su bandi di finanzia-
mento in grado di dare la spinta
iniziale a quelle imprese che an-
coranonhannoesperienzanella
venditaonlineodisostenereulte-
riormente quelle aziende che
avendo gia un progetto di digital
export, intendono fare un passo
in avanti.

«Intuttiicasi- affermaFederi-
caPerletti,docentein Digital bu-

avviarlo. Ora potrebbe sfruttare
questaopportunitaper prosegui-
re lattivita di vendita all’estero,
attraversogliintermediari,igros-
sistieimportatoriesteri,avendo
gia la capacita organizzativa di
distribuire grandi quantita di
merce. Sitrattaquindidiunmo-
dellochenonintenderaggiungere
il singolo consumatore, perché
cioimplicherebbe unsignificativo
impegno organizzativo, basti pen-
sareallapredisposizionedel post-

tore: «Inquesto casol'aziendado-
vraprocedere conalcune modifi-
cheperampliare uno strumento
che giain essere - continua Per-
letti—normalmente sonoimprese
cheinizialmente hannodecisodi
concentrarsisul mercatointerno,
ora hanno la possibilita di rivol-
gersiall’estero, senzamodificare
l'assettologistico,maintervenen-
do sulle condizioni economiche
di consegna conil fornitore, sul-
l'organizzazione dellapostvendi-

sinessdevelopmente Marketing  vendita». taedellapiattaformaperassicu-
managementperl’impresainter- rareunauseresperience calibrata
nazionalenelleradeinewmedia OCCASIONE DI CRESCITA sulle caratteristiche del mercato
edeldigitalmarketingall'Univer- ~PER MOLTISETTORI incuisiintendeavviare nuovibu-
sitadi Bergamo -unpercorsodi  L’azienda,contandosulbandodi  siness».
digital marketing non puo pre- finanziamento, potrebbe quindi Terzo scenario, riguardailbu-
SSm—— — _ m—r— _ S— scinderedaunavisionenellungo avereunaiutonelrealizzareuna siness-to-business,machevuole
T B httsyeeasandisergamo sz ey e fsactinn Fint_sourne - feodibernamadis_msrpsior -sreaansiless I, mare simest - . . . . . N . . .
periodo, penail fallimentodella  piattaformadiproprieta: «Inque-  raggiungereancheiconsumatori
Shile ezt o i Robis 1ol @ strategiaesoprattuttodegliinve-  stomodolamodalitadigitalecon-  finali senza adottare un proprio
stimenti». terasullapropostadimercatoche  strumento: «Inquestocasoe pos-
m Fondamentaleépartiredaida- l'azienda stava gia offrendo, ma  sibile sottoscrivere un contratto
RS tiedaunostudiodifattibilitadel  soltanto offline». con un market place, come ad
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Webinar sui finanziamenti

per le pmi

Registrati ora per partecipare

Prerdera il viail 22 luglic alle 17.30 la seriz di webinar che Skille ha
organizzatn per ilustrare zd aziende & impranditon e possibilits .

Mercoledi 22 e 29 alle 17,30 webinar de

La bussola per chi fa impresa

LA PROMESSA. Skillz 1 fornisce gl strumenti per affrontare |a transizione della s
impress varso il nuovo” monde dove digitalizzazicne e comunicaziona siidentificano.

ISCRIVITI ALLA COMMUNITY

dicati alle pmi

Linea diretta con le imprese. 11 bando di finanziamento alle imprese presentato in que-
ste pagine sara oggetto di un approfondimento online in uno webinar che sara offerto a tutti
gli iscritti alla community di Skille. La nostra redazione dialoghera con gli esperti di Euro-

partner in diretta alle 17,30 di mercoledi 29 luglio.

Mercoledi 22 luglio, invece, sempre alle 17,30, sara proposto uno webinar dedicato al finan-
ziamento Sace-Simest per 'internazionalizzazione di cui abbiamo parlato su queste pagine
lunedi scorso. Per partecipare agli webinar bisogna registrarsi su skille.ecodibergamo.it

progetto affinché un’idea trovi
conforto nella concretezza:
«Un’analisidifattibilita e tuttal-
tro che uno strumento teorico,
come spesso sitendeacredere -
sottolinea l'esperta di strategia
digitale perl’e-commerce - per-
mette di avviare il progetto vero
eproprio,solosehale caratteristi-
che per assicurare un effettivo
sviluppo delbusiness dell’azien-
da.Ildigitalexportnonpuoessere
concepitocomeunavelleitadel-
P'impresachevuoleessereonline,
madeveessereideatoeapplicato
peravere successo nel tempo, an-
cheperavereunritornodell’inve-
stimento iniziale».

L’analisi di fattibilita & tra le
vocidispeseammessedalbando
«Ecommerce 2020» di Regione
Lombardia, strumento pensato
per finanziare progetti di micro,
piccolee medieimpreseinteres-
sateal digital export: «Pensiamo
adesempioaun’aziendachenon
haancoraune-commerce - spie-
ga Perletti - e che finora non ha
avuto la capacita economica di

TUTTE LE SPESE AMMESSE AL CONTRIBUTO «<ECOMMERCE 2020>»

Sono diversi i settori che po-
trebbero trovare interessante
questa soluzione. «Vino e indu-
striadell’alimentare confeziona-
to,ad esempio - afferma-. Pitiin
generale realta aziendali che gia
vendono all’estero attraverso
grossistiimportatori. Valeanche
perisemilavorati, intesi comeil
settore idraulico e delle guarni-
zioni,doveil prodotto faparte di
un componente finale, i ricambi
eprodottistandard eilmondodel
subfornitori,comel’accessoristi-
ca e il mercato dei motori».

Altroscenarioriguardaleim-
prese che hanno gia un e-com-
merce e vendono al mercatoita-
liano, direttamente al consuma-

esempio Amazon che permettedi
rivolgersisiaal consumatore fina-
le,conil canale tradizionale, siaal
business attraverso, perl’appun-
to, Amazon Business. Vale, per
esempio, al produttoredivinoche
arrivaal mercatoesteroattraver-
soun’altraazienda, unnegozio,la
grandedistribuzione oal consu-
matore. Oppureil food,’'arreda-
mento, la cura della persona».

Intuttiicasi«trainantesarail
MadeinItaly - conclude —brand
cheall’esterorappresentaancora
unaforteleva,soprattuttoinque-
stomomento. Fondamentale sara
anche la capacita di veicolare i
giustimessaggi, attraversostrate-
gie di digital marketing».

B H Un'opportunita reale
di finanziamento
dell’attivita di export

con intermediari e grossisti

FEDERICA PERLETTI
UNIVERSITA DI BERGAMO
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Il progetto per il lancio del servizio La piattaforma tecnologica Posizionamento sui canali e-commerce
E il primo passo. Fra le prime spese ammesse al contributo spicca L'acquisizione di forme di smart payment sono il secondo pilastro del Previsto il contributo per il sostegno al posizionamento dell'offerta sui
I'analisi di fattibilita del progetto, a partire dalle esigenze di progetto. A cui seguono progettazione, sviluppo e manutenzione di canalicommercialidigitali prescelti verso i mercati esteri selezionati.
adeguamento amministrativo, organizzativo, formativo, logistico, di sistemi e-commerce proprietari (siti 0 app mobile), anche per quanto In questo senso rientra la progettazione, sviluppo e manutenzione di

acquisizione di strumenti e servizi. Segue la formazione del personale.. riguarda la sincronizzazione con canali marketplace di terzi. piattaforme di AR Business commerce, come simulatori 3D olografici.
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E-commercein Italia
Nel 2020 vale 22,7 miliardi (+26%)

Export
digitale

La quota dell’'online -
1'8% degli acquisti (+4,7 miliardi)

IBANDI DI FINANZIAMENTO
CONSENTONOALLE AZIENDE
CHE HANNO GIAUN PROGETTOO
CHE VOGLIONO AVVIARNE UNO
DEDICATO AL DIGITALEXPORT
DIRESTARE COMPETITIVE

I consumatori online

0ggi sono cresciuto a 2 milioni

Investimenti hi-techin crescita

| PIANI DI E-COMMERCE
NON VANNO CONCEPITI
COME VELLEITA D'IMPRESA,
TANTO PER ESSERE ONLINE
| MAHANNO SUCCESSO

| ”" SOLO NEL LUNGO PERIODO

Boom dei sistemi di pagamenti elettronici
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COSA FINANZIA ILBANDO <ECOMMERCE»

LERISORSEE I TETTI DI SPESA

La dotazione finanziaria complessiva del fondo

1SOGGETTI A CUI SI RIVOLGE

| bando «<Ecommerce 2020 e finalizzata

al sostegno delle micro-piccole e medie imprese
che intendono sviluppare e consolidare la propria
posizione sui mercati tramite lo strumento
dell'e-commerce, incentivando l'accesso

a piattaforme cross border (B2B e/o0 B2C)

e sistemi e-commerce proprietari come siti web

e app mobile).
1l contributo € a fondo perduto

f lLJ] b

PERDUTO

70%

CONTRIBUTO

1 BENEFICIARI

[l bando di finanziamento

di Regione Lombardia e diretto
esclusivamente alle micro, piccole
e medie imprese che hanno
almeno una sede operativa

in Lombardia, attiva ed iscritta

al Registro delle imprese.

Il bando prevede un tetto del 70%
come contribuzione a fondo
perduto alle spese sostenute

10.000

VALORE
MASSIMO

edi 4.000euro.

4.000

MINIMO

LE VOCI DI SPESA '
Sono ammesse al contributo

le voci di spesa, sostenute

dal 23/06/2020

al 31/03/2021 (data ultima

anche per la presentazione
dellarendicontazione).

Il fondo finanzia fino

a esaurimento dotazione

SPESE

GLI INTERVENTI AMMESSI
Le aziende potranno presentare progetti
relativiall'apertura e al consolidamento
diuncanale commerciale per I'export

dei propri prodotti tramite I'accesso a servizi
specializzati per la vendita online b2b e b2c:
« forniti da terze parti, che siano retailer,
marketplace o servizidi vendita privata,
acondizione che la transazione commerciale
avvengatral'aziendae l'acquirente finale;

- realizzatiall'interno del portale aziendale
proprietario.

Previsti fino a 12 tipologie di interventi
finanziabili direttamente dal Fondo

«Ecommerce 2020» di Regione Lombardia
ammonta a 2.618.000 euro.

Il valore massimo del contributo puo arrivare
finoa 10.000 euro.

Il valore minimo dell'investimento finanziabile

In casi specifici scatta il tetto massimo del 20%
della somma delle spese finanziabili

30.3.2021

11.9.2020

SCADENZA

IL TEMPO E LE DOMANDE

[I'bando fissa i tempi

di presentazione delle domade.

E secondo le disposizioni

le domande potranno essere
presentate dalle ore 10.00

del 25/06/2020 alle ore 12.00
dell"11/09/2020.

Decisiva una verifica del progetto
circal'ammissibilita al finanziamento

Federico Cerati
Gestore progetti
di Europartner

Cosarendeinteressanteil

bando E-commerce 2020?
Inuncontestoincuilefiere
sonosostanzialmente tutte
annullateelavendita
tradizionale e indifficolta,
Regione Lombardiadala
possibilitaancheallemicroe
piccole impresediaffacciarsi
suimercatiinternazionali,
conannuncichedevono
esserealmenoanchein
linguainglese.

Nonservesviluppareuna
propriapiattaforma?

No, la piattaforma puo
essereanchepiudiunaed
essere fornitadaterze parti,
utilizzandonoti operatoridi
marketplace, equesto
semplificalaproceduradi
attivazionedel negozio
virtuale. Il contributo pud
esserealmassimodel 70 per
centodelle spese esposte e
per untotalenonsuperiorea
10milaeuro. Abbiamo
confermadiungrande
interesseanchedaparte
dellemicroimprese.

Qualesupporto pud dare
Europartner?

Possiamo valutare
gratuitamenteche
I'investimentoche l'azienda
stafacendosiaidoneoe
congruocon lostrumento
finanziariomessoa
disposizionedalla Regione.
Lascadenzadelbandoe
fissataall'11settembree
quindichivuole partecipare
al bandodeve muoversi
dasubito.

Linterattivita con i sistemi informatici aziendali

Finanziati i progetti diraccordo trale funzionalita operative del canale
digitale di vendita prescelto e i propri sistemi Crm. Subito dopo
automatizzazione delle operazioni di trasferimento, aggiornamento e
gestione degli articolida e verso il web.
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La protezione e sicurezza dei dati
Lasicurezzarientra fraicontributiammessi per sostenere spese
destinate alla protezione e registrazione dei marchi e degli articoli

compresi nel portafoglio prodotti nei mercati di destinazione prescelti.

Comunicazione e informazione, leve di marketing

Comunicazione e informazione, leve di marketing

Campagne digital marketing e attivita di promozione sui canali digitali
(massimo 20%) sono strategiche per il lancio. Decisivala
comunicazione, informazione e promozione per il canale export
digitale, conriferimento al portafoglio prodotti, ai mercati esteri.




